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Identificación de la asignatura 

 

Asignatura / Grupo  21242 – Internacionalización de la Empresa / 42 

Titulación   Grado en Turismo – Cuarto curso 

    Grado en Administración – Cuarto curso 

    Doble titulación: Grado en Administración de Empresas y 

    Grado en Derecho – Quinto curso      

Créditos   6 

Período de impartición Primer semestre 

Idioma de impartición  Catalán 

 

 

 

Contextualización  

 

A los estudiantes, se les enseñarán los conocimientos, habilidades y destrezas que utilizarán 

en su vida profesional para evaluar y tomar decisiones relacionadas con la 

internacionalización empresarial. Como parte indispensable de esta enseñanza, se incluye de 

manera importante la comprensión y análisis de la globalización, lo que significa, y sus 

causas y consecuencias. 

 

 

 

Competencias 

 

Específicas 

 
* Saber aplicar los conocimientos de administración y dirección de empresas a su trabajo o 

vocación de un modo profesional y tener las competencias que suelen demostrarse por medio 

de la elaboración y la defensa de argumentos y la resolución de problemas dentro del área de 

administración y dirección de empresas (CB2).  

* Preparar la toma de decisiones en las diferentes fases del proceso administrativo en 

empresas y organizaciones, especialmente en lo que se refiere a los aspectos operativo y 

táctico, y aproximarse a la toma de decisiones del ámbito estratégico (CE 2.3.4). 
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Genéricas 

 
* Capacidad para trabajar en equipo (CG1).   

* Poder transmitir información, ideas, problemas y soluciones a un público tanto 

especializado como no especializado (CB4). 

 

Básicas 

 
* Se pueden consultar las competencias básicas que el estudiante debe haber alcanzado al 

finalizar el grado en el enlace siguiente: http://estudis.uib.es/es/grau/comp_basiques/. 

 

 

 

Contenidos 

 

El curso examina la internacionalización empresarial. Primero analizamos el contexto, el 

proceso de globalización económica que tiene lugar actualmente en todo el mundo. En 

segundo lugar, estudiamos sus implicaciones en lo que se refiere a la estrategia empresarial. 

El curso adopta una perspectiva de análisis económico para proporcionar una base lógica a la 

evaluación y la formulación de la estrategia empresarial. Además, durante el curso se 

plantearán ejemplos y casos de empresa del mundo real para aplicar el razonamiento 

económico a la práctica empresarial. El mundo de los negocios internacionales está en 

continuo cambio y, a pesar de que algunos ejemplos reales serán obsoletos en el futuro, el 

análisis y las ideas que de ellos se derivan seguirán siendo válidos. 

El curso está organizado en dos partes, siguiendo en gran medida el libro Redefining global 

strategy, de Pankaj Ghemawat. Parte I: Revisar los hechos básicos sobre la globalización. 

Discutir también las diferencias subyacentes entre los países, proporcionando un marco 

sencillo para pensar en ello de forma sistemática. Parte II: Comprender y discutir las 

implicaciones de la globalización para las empresas y, en particular, pensar en las decisiones 

de gestión de la internacionalización de la empresa en un contexto de semiglobalización. 

Estudiar también algunos temas específicos relacionados con la internacionalización 

empresarial. 

 

Contenidos temáticos 
 

Parte I. Globalización 

 1. La globalización de los mercados y las empresas 

http://estudis.uib.es/es/grau/comp_basiques/
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 2. Economía internacional 

 3. Semiglobalización: diferencias, fronteras y distancias entre países 

Parte II. Estrategias para la internacionalización 

 4. Estrategia de internacionalización 

 5. Marketing, logística y finanzas internacionales 

 6. La triple A: adaptación, agregación y arbitraje 


